
LABDAROS ORGANIZACIJOS: PAGALBOS ŠAUKSMAS AR PINIG
VILIOTINIS 

Labdara bei ne pelno siekian ais tikslais savo egzistavim  grindžian ios 
organizacijos jau seniai yra patikimas pilietin s visuomen s ramstis. Pagal galimybes 
aukodami joms išreiškiame savo pritarim  kokiai nors id jai, pasijuntame galintys takoti 
visuomen je vykstan ius procesus bei rodome ger  pilietinio aktyvumo pavyzd
aplinkiniams. Ta iau ar visuomet galime b ti tikri, jog m s  geri norai bus tinkamai 
vertinti bei kad parama, kuri  teikiame, iš ties  bus panaudota tam, kam paaukojome 

savo pinigus? 
Daugelis rimt , ger  reputacij  turin i  organizacij  stengiasi išlaikyti ilgalaikius 

bei nuolatinius ryšius su savo aukotojais. O ir mes patys dažnai esame labiau link  remti 
organizacijas, kurioms jau anks iau aukojome ar toms, kuri  reputacija jau pagr sta
dešimtme i  veikla bei tarptautiniu pripažinimu. Visgi, m s  asmeninei informacijai 
nuolat “nutekant” iš vairi  institucij , - pradedant telefono kompanija ir baigiant 
prenumeruojamais leidiniais - dažnai sulaukiame prašym  aukoti ir iš organizacij , apie 
kurias esame mažai k  gird j . J  deklaruojami tikslai dažnai b na kiln s, pateikiamos 
istorijos  - graudinan ios, prašymai – desperatiški, apeliuojantys  m s  jausmus bei 
universalias vertybes. Pavyzdžiui, “nepatik site, ta iau m s  miestelyje policininkai yra 
priversti patys pirkti sau neperšaunamas liemenes!” arba “jei tik gal tum te pamatyti 
kibirkšt l  sunkiai sergan io vaiko akyse, sužinojus, jog jis pasveiks!”. Atrodo 
paž stama? 

Galb t nustebsite sužinoj , jog, nors JAV šiuo metu veikia maždaug milijonas 
vairi  labdaros organizacij , bent tre dalis j  neatitinka veiklos standart , numatyt

“Better Business Bureau” – organizacijos, užsiiman ios vairi  labdaring  bei verslo 
vienet  veiklos vertinimu pagal kokyb s ir etikos rodiklius. Tai neb tinai reiškia, jog 
visos šios organizacijos iš esm s suk iauja ir nevykdo veiklos, kuria remiantis buvo 
kurtos – ta iau didel  dalis joms aukojam  pinig  gali “nus sti” vairi  tarpinink  bei t

organizacij  vadov  kišen se, užuot panaudojus juos pagelb ti sergantiems vaikams, 
karo veteranams, ne galiesiems ar benamiams gyv nams. 

Tad kaip gi atskirti pelus nuo gr d ? Kaip neužkibti ant kyri  prašytoj  jauko? 
Pirmiausia, atminkite, jog didžiausia dalis tartin  prašym  pasiekia 
potencialius aukotojus telefonu ar elektroniniu paštu. Tod l neatsakykite 
panašaus pob džio elektronines žinutes, o skambinantiems atseit labdaros 
organizacij  atstovams pareikškite, jog nor tum te daugiau sužinoti apie 
j  organizacijos veikl  ir paprašykite atsi sti informacijos paprastu paštu. 
Sutikimas tai padaryti savaime dar negarantuoja, kad organizacija yra 
rimta, ta iau, kita vertus, jei prašytojai atsisako tai daryti, arba tarsi 
sutinka, bet v liau nieko iš j  nebeišgirstate, galite b ti sitikin , jog visi j
pasakojimai buvo neverti sudilusio skatiko – o tuo labiau J s  auk .
Apsimet liai gali naudoti organizacij  pavadinimus, labai panašius 
populiari , seniai gyvuojan i  institucij  pavadinimus. Nebijokite 
pasitikrinti Internete (www.charitynavigator.com, www.guidestar.com)
arba paskambin  vietin  “Better Business Bureau” atstovyb . Atstovyb s

ikagoje telefonas: (312)832-0500, kit  atstovybi  telefonus galima rasti 
telefono kompanij  s rašuose arba Internete adresu 



www.BetterBusinessBureau.org). Taip pat, nor dami patikrinti koki  nors 
moni  ar organizacij  veiklos teis tum  ar pranešti apie tartin

persekiojim , galite susisiekti su Secretary of State arba State Attorney 
staigomis.  

Gerus darbus iš ties  atliekan ios ir ger  reputacij  turin ios labdaros 
organizacijos paprastai nenaudoja tiesioginio spaudimo, kad pritraukt
nauj  aukotoj . Jei jau iate, jog prašymai aukoti pernelyg kyr s, 
prašytojai grei iausiai labiau susir pin  J s  pinig  išviliojimu, o ne savo 
deklaruojamos misijos vykdymu. Nepasiduokite tikinimams, jog, es , jau 
aukojote tai organizacijai praeityje – jei to tiksliai neprisimenate, 
patikrinkite savo eki  knygel  bei kredito korteli  ataskaitas. 
Nemanykite, jog privalote aukoti vien d l to, jog organizacija, drauge su 
prašymu aukoti, Jums atsiunt  vok  lipduk , atviruk  Kal doms ar 
panaši  menknieki .
Kaip min ta, asmenin  informacija, deja, jau tapo preke. Jei aukojate 
nedidel  sum  kokiai nors žinomai bei daugyb  aukotoj  turin iai
organizacijai, yra didel  tikimyb , jog ji papildomai pasipelnys, 
parduodama J s  kontaktin  informacij  kitoms. Ir tada b site tiesiog 
užversti prašymais aukoti! Tod l, prieš aukodami, pareikalaukite iš 
labdaros organizacijos garantij , jog J s  asmenin  informacija nebus 
platinama. 
Prieš si sdami aukas nežinomoms organizacijoms, sitikinkite, jog jos 
tikrai yra ne pelno siekian ios (turin ios 501(c)3 klasifikacij ). Tai ypa
svarbu, jei aukojate nemaž  sum , kuri  v liau nor site nusirašyti nuo 
federalini  mokes i . Neaukokite grynais pinigais ir npamirškite paprašyti 
kvito. Jei jums iš ties  svarbu, kam bus panaudojami J s  pinigai, 
pasidom kite organizacijos finansin mis ataskaitomis. statymai pareigoja
visas ne pelno siekian ias labdaros organizacijas laikyti savo finansinius 
duomenis viešais. J s  pasirinktos organizacijos administracin s ir l š
telkimui skirtos išlaidos netur t  viršyti 25% vis  pajam .

Prašym  aukoti paprastai itin padaug ja prieš didžiasias šventes, taip pat – po dideli
stichini  nelaimi , sukr tim . Aukoti labdarai – kilnus poelgis. Neabejotina, jog, esant 
tokiai daugybei organizacij , kiekvienas iš m s  galime surasti, kur ir kaip patenkinti 
savo poreik  pad ti kitiems bei skatinti tai, kuo tikime. Na, o šis straipsnis, tik kime, bent 
iš dalies pad s neapsirikti savo pasirinkimuose. 

Pagal amerikie i  žiniasklaid  bei www.CharityNavigator.com tinklapio 
informacij  pareng  Vaida Maleckait


